
Kompetenzen für grünes
Unternehmertum
Was ist grünes Unternehmertum?

Unter grünem Unternehmertum versteht man die Praxis, Unternehmen zu

gründen und zu betreiben, bei denen ökologische Nachhaltigkeit und soziale

Verantwortung im Vordergrund stehen. Dabei geht es um die Entwicklung

innovativer Lösungen und Geschäftsmodelle, die den Umweltschutz,

erneuerbare Ressourcen und das ökologische Gleichgewicht fördern. Grüne

Unternehmer zielen darauf ab, positive Auswirkungen auf die Umwelt zu

erzielen und gleichzeitig einen wirtschaftlichen Wert zu schaffen. Sie

kombinieren ihre Leidenschaft für Nachhaltigkeit mit unternehmerischen

Fähigkeiten, um drängende Umweltherausforderungen anzugehen und zu

einer grüneren und nachhaltigeren Zukunft beizutragen. 

SCHLÜSSELKOMPETENZEN FÜR GRÜNE
UNTERNEHMER

Umweltwissen

Verständnis für Umweltprobleme,
Klimawandel und Nachhaltigkeit.

Kenntnisse über erneuerbare
Energien, Abfallmanagement,
Umweltschutzpraktiken und
grüne Technologien.

Geschäfts- und Managementfähigkeiten

Unternehmerisch
Denkweise und
Leidenschaft für
nachhaltige
Geschäftsmodelle.

Starke Führung
und
Entscheidungsko
mpetenz.

Kenntnisse in
strategischer Planung,
Finanzmanagement
und Marktanalyse



Innovation und Kreativität

Fähigkeit,
Chancen für
grünes Geschäft
zu erkennen
Unternehmungen.

Anpassungsfähi
gkeit an sich
ändernde
Marktanforderu
ngen und neue
Trends.

Kreatives Denken zur
Entwicklung innovativer
Lösungen und
umweltfreundlicher
Produkte.

Vernetzung und Zusammenarbeit

Aufbau von
Beziehungen zu
Stakeholdern,
Umweltorganisati
onen und
Branchenexperten
.

Zusammenarbeit
mit Partnern und
Lieferanten zur
Schaffung einer
nachhaltigen
Lieferkette.

Engagieren Sie sich für
die lokale Gemeinschaft
und fördern Sie
nachhaltige
Geschäftspraktiken.

Kommunikation und Marketing

Effektive
Kommunikationsfähigk
eiten, um die
Umweltvorteile von
Produkten oder
Dienstleistungen zu
vermitteln.

Marketingstrategi
en, die die grünen
Aspekte des
Unternehmens
hervorheben.

Bekanntheit digitaler
Marketingtools und
Social-Media-
Plattformen zur
Erreichung eines
breiteren Publikums. 

Nachhaltige Geschäftspraktiken

Kenntnisse über
Ökodesign-
Prinzipien und
nachhaltige
Herstellungsprozes
se.

Vertrautheit mit
grünen
Zertifizierungen,
Standards und
Vorschriften.

Fähigkeit, die
Umweltauswirkungen des
Unternehmens zu messen
und zu berichten


